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Резервы развития рынка молока.
Реферат. Современная ситуация, сложившаяся на молочном рынке Российской Федерации создает определенные трудности для реализации конкурентных преимуществ отечественного сельхозпроизводителя. В работе проведен анализ изменения затрат, доходов и прибыли на 1 литр молока каждого из взаимодействующих субъектов молочнопродуктового подкомплекса. Доказана эффективность организации предприятия с полным циклом производства, переработки и реализации как для молочного скотоводства, так и конечного потребителя молочной продукции. Для устранения противоречий интересов на всех стадиях продвижения молока от производителя до конечного потребителя предложен способ распределения доходов пропорционально производственным затратам каждого из участников рынка. 
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Summary. Contemporary situation in the dairy market of the Russian Federation creates certain difficulties for the further development and enhancement of competitive advantages of the farmer. In progress an analysis of changes in costs, revenue and profit in 1 liter of milk of each of the interacting agents dairy products subcomplex was conducted . The efficiency of the enterprise organization with a complete cycle of production, processing and marketing for dairy cattle, and the final consumer of dairy products was proved. To address the conflicts of interest at all stages of the promotion of milk production to the end user a method for the distribution of income in proportion to production costs of each of the market participants was proposed.
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Молочно-продуктовый комплекс является одним из важнейших  структурных элементов агропромышленного комплекса Российской Федерации, а молочное скотоводство – одной из ведущих сельскохозяйственных отраслей. 

На современном этапе развития молочного скотоводства существует ряд острых проблем, отрицательно сказывающихся на функционировании рынка молока и молочной продукции: сокращение поголовья коров, снижение общей емкости рынка, рост себестоимости продукции, неполное использование производственных мощностей и кормовых ресурсов. В результате, поставляя большую часть продукции на рынок и принимая на себя основную долю затрат на производство, отечественный сельхозпроизводитель оказался в кризисной ситуации. 
Обработка данных ценового мониторинга рынка продовольственных товаров проводимого ФГУ «Спеццентручет в АПК» показывает, что в целом по Российской Федерации в 2010 г. конечная потребительская цена на пакетированное молоко имела наценку 138% сверх стоимости сельхозпроизводителя. Наибольшая часть прибыли при этом осталась у переработчика (45,2%), 42% - в розничной торговле и лишь 12,8% пришлось на долю производства [2].

В последние годы тенденция роста цен на молочную продукцию стабильно наращивала свои темпы. Особенно большой скачок произошел в 2010 г., когда средние цены реализации сырья выросли с начала года на 29,9% (на конец года цена составила 15,97 р. за литр молока), в то время как за 2009 г. этот показатель составил всего 1,5%. При этом с мая 2010 года наблюдалось резкое повышение цен на молоко по импортным поставкам. В совокупности это позволило отечественному сельхозпроизводителю в 2010г. по сравнению с 2009г. увеличить размер дохода от реализации молока на 20,3%. 

Повышение цены реализации должно было уровнять конкурентные позиции производителя с переработкой и торговлей. Однако детальное изучение структуры затрат всех участников рынка молочной продукции показало, что параллельно с ростом закупочных цен на молоко произошло увеличение производственных затрат. Основными причинами было влияние внешних факторов, не зависящих от сельхозпроизводителей. Главным из которых является значительный рост цен на материально технические ресурсы основного производства (рост за год: топливо дизельное +29%, электроэнергия для сельскохозяйственных товаропроизводителей +18,5%, комплексные минеральные удобрения, диамофоска 10:26:26 +5,9%, бензин автомобильный Аи-92 +9% и т.д.). 

По расчетным данным за год себестоимость производства молока в среднем по России возросла почти на 30%, вследствие чего прибыль снизилась на 33,3 %, а рентабельность упала почти вдвое. Переработчик же, не смотря на существенное снижение своего дохода (11,8%), смог увеличить свою прибыль на 29,3 (табл. 1). 

Таблица 1

Изменение доходов и прибыли на 1 литр молока 
по участникам молочнопродуктового подкомплекса 

( 2010г. в сравнении с 2009г.)  
	Показатель
	Доход
	Прибыль
	Рентабельность

	
	+,- 2010г. к 2009 г., 

руб.
	2010 г. к 2009 г., %
	+,- 2010г. к 2009 г.,

 руб.
	2010 г. к 2009 г., %
	2009 г., %
	2010 г., %

	С/х произ-водитель 
	+2,01
	120,3
	-0,52
	66,7
	18,3
	9,4

	Переработка
	-1,32
	88,2
	+0,83
	129,3
	15,4
	20,0

	Розничная торговля
	-0,22
	96,8
	-0,12
	96,8
	14,2
	13,4


Высокая прибыльность  переработки и торговли в цепочке движения молочной продукции до конечного потребителя объясняется наличием у них наиболее выгодных позиций для осуществления своей экономической деятельности. 

Движение товарной продукции происходит от производителя до покупателя, однако условия реализации и ценовая политика диктуются в обратном порядке (рис.1).
 Рисунок 1
Взаимодействие субъектов рынка молока




В результате переработка и торговля, как центральные звенья, обладают преимуществами в виде информационной оснащенности: зная закупочную и реализационную цены, они способны оказывать целенаправленное влияние на внутренние факторы производства и тем самым формировать наиболее благоприятные условия для получения прибыли.

Крайним звеньям - производителю и покупателю остается либо принимать диктуемые условия и терпеть убытки, либо отказываться от них, уменьшив свою долю на внутреннем рынке молока, и продолжать сокращать поголовье.
Кроме того, сельхозтоваропроизводитель не имеет возможности влиять на реализационную цену, которая устанавливается ему после того когда уже продукция произведена и основные затраты сделаны за долго до получения молока от коровы. Наряду с  монополизмом со стороны перерабатывающего сектора АПК сельхозпроизводитель одновременно подвергается влиянию других внешних факторов – не регулируемые государством цены на энергоресурсы, ставки по кредитам, объемы импортных поставок и т.д.
Одним из путей повышения рентабельности производства можно рассматривать интеграцию хозяйств-производителей молочной продукции и предприятий по ее переработке. Она позволяет развивать производство, снижать затраты, направлять больше средств на модернизацию сельского хозяйства, повышать производительность труда [1].

Об этом свидетельствует деятельность ФГУП  «Кленово-Чегодаево» расположенного в Московской области. В 2003 г. в рамках реализации проекта по созданию устойчивой системы производства молока на базе хозяйства был построен молочный завод и сформирована собственная сеть по реализации молочной продукции. Анализ структурной части каждой составляющей цикла производства, переработки и реализации позволил оценить эффективность интегрированной модели, выявить ее положительные стороны и определить перспективы развития (табл. 2).
Таблица 2
Структура затрат на 1 литр пакетированного молока в 2010 г., руб.
	
	ФГУП «Кленово-Чегодаево»
	В среднем по Российской Федерации

	Стоимость производства
	11,94
	11,03

	Затраты на переработку и расфасовку
	3,37
	6,23

	Затраты торговой деятельности
	1,05
	3,4

	Итого производственных затрат
	16,36
	20,66

	Розничная цена 
	24,64
	31,64

	Суммарная прибыль
	8,28
	8,1


Как видно из таблицы, рост себестоимости продукции на предприятии с полным циклом производства происходит постепенно на каждом этапе производства, переработки и реализации молока. В структуре полной себестоимости пакетированного молока в хозяйстве стоимость сырья составляет 73%, 20,6% приходится на долю переработки и 6,4% занимают транспортные расходы и затраты на торговых точках.
Отсутствие промежуточных стадий в цепочке продвижения продукции до потребителя позволяет избежать дополнительных затрат в виде уплаты налогов (в основном НДС) при разных режимах налогообложения, необоснованного завышения прибыли, что в результате приводит к снижению розничной цены на потребительском рынке. При этом сельхозпроизводитель сам может устанавливать цену реализации, ориентируясь на собственные затраты и направлять прибыль на развитие молочного скотоводства.
Возможность управлять собственными затратами и прибылью являются важными факторами эффективной деятельности любого предприятия. Так, в 2010 г. рентабельность производства пакетированного молока в ФГУП  «Кленово-Чегодаево» составила 50,6%, а прибыль на каждом литре реализованного молока 8,28 руб. при розничной цене 24,64 руб. 
Одновременно средняя рентабельность по всему молочному скотоводству в Российской Федерации составила только 9,4 %. Работа молочнопродуктового подкомплекса (сельхозпроизводство, переработка, торговля) в виде отдельных структурных элементов на едином рынке молока в 2010 г. в конечном итоге привела к повышению розничной цены на пакетированное молоко до 31,64 руб. Фактически это означает, что происходило сдерживание дальнейшего наращивания емкости внутреннего рынка молока из-за ограниченной покупательной способности населения. Эта проблема будет усугубляться  на фоне отсутствия государственного регулирования  основных продовольственных рынков на основе научно-обоснованной системы ценовых отношений между основными субъектами рынка молока. 
В сложившейся ситуации для устранения противоречий интересов на разных стадиях продвижения молока от производства до конечного потребителя целесообразно использование способа распределения доходов пропорционально производственным затратам каждого из участников рынка молока, установив им единую по региону ставку нормы прибыли (табл. 3). 

Таблица 3
Распределение доходов пропорционально

производственным затратам на 1 л. молока, руб.
	Показатели
	Фактические показатели 2010 г.
	При равной норме прибыли

	
	Затраты
	Доход
	Цена закупочная, оптовая, розничная
	Норма прибыли
	Рентабель-ность
	Доход
	Цена закупочная, оптовая, розничная
	Норма прибыли
	Рентабель-ность

	С/х произво-дитель
	11,03
	12,07
	13,28
	9,4%
	9,4%
	15,35
	16,89
	39,2%
	39,2%

	Перера-ботка
	6,23
	9,89
	24,15
	58,7%
	20,0%
	8,68
	26,43
	39,2%
	11,3%

	Розничная торговля
	3,40
	6,81
	31,64
	100%
	13,4%
	4,74
	31,64
	39,2%
	4,9%

	Итого
	20,66
	28,77
	31,64
	39,2%
	14,7%
	28,77
	31,64
	39,2%
	14,7%


Такой подход позволит увеличить рентабельность сельхозпроизводителя до 39,2%. При текущей 100% норме прибыли сектора торговли использование этого метода уравняет ее со всеми субъектами молочного рынка [3]. В этом случае распределение доходов наиболее оптимально, пропорционально среднезональным затратам каждого из участников сложной системы, что будет способствовать формированию здоровой конкуренции на рынке молока и созданию прочной основы для гармоничного развития всего молочно-продуктового подкомплекса в целом.
Опыт передовых хозяйств показывает, что совмещение всех рыночных структур в одну систему управления также усиливает позиции сельхозпроизводителей, способствует наращиванию их потенциала по производству конкурентоспособной продукции и насыщению товарного и потребительского рынков качественной и недорогой отечественной продукцией.
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