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Ценообразование в молочнопродуктовом подкомплексе. 
Аннотация. Проведен анализ общего состояния российского рынка молока, изучены ценовые отношения между субъектами рынка.  Предложены меры по наращиванию конкурентных преимуществ молочнопродуктового подкомплекса.
Summary. It was analyzed the general state of the Russian dairy market, studied the relationship between the price in the market place.  Were proposed measures to enhance the competitive advantages of dairy products subcomplex. 
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Молочное скотоводство сегодня остается одной из ведущих подотраслей животноводства и его развитие имеет важное значение для обеспечения продовольственной безопасности страны.

Удельный вес молочного животноводства в ценовом отношении в общей животноводческой продукции составляет более 35%. Но в последние годы отечественные производители не могут в полной мере удовлетворить потребности внутреннего рынка страны, как это предусмотрено Доктриной продовольственной безопасности Российской Федерации на 90% из-за низкой конкурентоспособности даже на внутреннем рынке.
Поэтому продолжается тенденция по сокращению поголовья крупного рогатого скота, численность которого за последние 5 лет снизилась на 1,6 млн. голов (на 7,3 %), в том числе поголовье коров сократилось на 560 тыс. голов (на 6 %) (табл. 1). Наращивание производства молока до 2009 г. было обусловлено стабильным ростом молочной продуктивности коров. Однако его темпы не в состоянии покрыть возрастающий потребительский спрос за счет собственного воспроизводства, и Россия вынуждена была насыщать рынок  импортной продукцией вплоть до 2008 года, когда в Россию было завезено наибольшее количество молока и молочной продукции.

1. Динамика показателей молочного скотоводства.
	Показатели
	2006 г.
	2007 г.
	2008 г.
	2009 г.
	2010 г.

	Поголовье коров, млн. гол.
	9,36
	9,32
	9,13
	9,03
	8,8

	Производство, тыс. тонн
	31339
	31988
	32363
	32570
	31900


Предпринятые правительством ряд мер протекционистского характера в виде повышения ввозной таможенной пошлины стали причиной резкого снижения импорта молочной продукции в страну в 2009 г. Но из-за недостаточного темпа наращивания собственного производства это привело к снижению общей емкости рынка молока в стране.

В натуральном выражении общий объем российского рынка молока и молочной продукции в 2009 г. снизился на 900 тыс. тонн за год, что, в свою очередь, стало причиной сокращения среднедушевого потребления с 279 до 273 кг в год. Таким образом, Россия не только не достигла рекомендуемых институтом питания РАМН норм потребления 320-340 кг молока в год, но и снизила потребление за год почти на 6 кг.

Динамика развития молочной отрасли во многом определяется ценовой конъюнктурой на рынке. Формирование цен подвергается влиянию многих 
факторов, как субъективных (конкурентные преимущества), так и объективных (сезонность, платежеспособный спрос населения, каналы реализации и т.п.).
В I полугодии 2010 года  цены  первичной реализации молока  начали повышаться. Ситуация роста цен была вызвана повышением цен на мировом рынке и ростом цен на комбикорма, этому также способствовал сезонный фактор и более низкий, чем в прошлом году уровень начальных запасов молока и молокопродуктов.
 В результате возникшего дефицита сырья перерабатывающая промышленность  вынуждена была уже в мае 2010 г. устанавливать цены по импортным контрактам  на 5% выше закупочной цены отечественного производителя. Даже летом вопреки традиционному сезонному падению закупочных цен происходило их повышение.

Возникший дефицит молока-сырья при возрастающем спросе является также основной причиной роста цен на внутреннем рынке молока и молочной продукции. В течение полугода цены реализации конечной продукции оставались ниже 2009 года в среднем на 3,5 % (табл. 2). Но, начиная с августа, наблюдалось резкое увеличение в цене и к концу года потребительская цена выросла на 14,2 % по сравнению с предыдущим годом.

2. Индексы цен 2010 г. по месяцам к 2009 г., %

	 
	январь
	Февраль
	март
	апрель
	май
	июнь
	июль
	август
	сентябрь
	октябрь
	Ноябрь
	декабрь

	Цена с/х производителя
	101,5
	102,5
	106,7
	111,6
	116
	122,4
	118,1
	118,7
	129,8
	134,1
	138,8
	137,4

	Цена переработчика
	99,1
	96,9
	96,8
	98,8
	93,5
	94,3
	101,4
	102,6
	104,6
	111,0
	115,6
	119,8

	Потребительская цена в пакетах
	98,8
	95,5
	96,7
	99,4
	95,3
	92,2
	97,9
	100,6
	107,4
	111,4
	111,4
	114,2


В 2010 г., двигаясь по цепочке от производителя до покупателя, молоко наращивало свою стоимость, и, в конечном итоге, потребительская цена на пакетированное молоко имела наценку 141% сверх стоимости сельхозпроизводителя. Наибольшая часть прибыли при этом осталась у переработчика. В среднем за год его цена по сравнению с ценой производителя была выше на 83%, и еще 58% прироста приходилось на розничную торговлю. 

Расчеты показывают, что наибольшие затраты несут сельхозпроизводители – 53%, при этом их доля в доходах составляет всего 42% и только 13% - в структуре прибыли. Противоположная ситуация сложилась для переработчика и розничной торговли. В долевой структуре затрат они занимают меньшую часть, но по уровню доходов они делят между собой основную массу прибыли (87 % в структуре прибыли). 

Существующая нестабильная политика ценообразования на сельхозпродукцию и продукты питания не дает возможности сельхозпроизводителям развивать имеющийся потенциал производства молока и наращивать конкурентные преимущества. Государственная поддержка сельхозпроизводителя в виде субсидирования завышенных процентных ставок по кредитам не способствует дальнейшему развитию отрасли.

Наши расчеты показали, что для достижения рекомендованного доктриной продовольственной безопасности РФ удельного веса отечественного молока в общем объеме товарных ресурсов на уровне 90% необходимы финансовые вложения в виде прямых дотаций на прирост производства и реализации молока в размере 10 млрд. руб.  Инвестирование дополнительных средств в отрасль позволит простимулировать  наращивание  производства и увеличение товарности молока на 2,2 млн. тонн, что увеличит уровень среднедушевого потребления молока и молочных продуктов  до 288 л. в год.
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